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RESUMEN

El objetivo de este articulo es presentar ante la comunidad de investigadores en las areas de
comunicacion colectiva y periodismo, una aproximacion a la combinacion novedosa de algunas
metodologias (método de Kayser o muestreo no probabilistico de semanas compuestas o de se-
manas escalonadas, orden de rangos, graficos de dispersion y coeficiente de correlacion de Spear-
man) tomando como ejemplo un caso especifico (periodismo informativo cultural, pic), con el fin
de evaluar su aplicabilidad en otros campos de la Informacion Periodistica Especializada (1pg).

Palabras claves: periodismo cultural, Informacion Periodistica Especializada, método de sema-
nas escalonadas, método de orden de rangos y coeficiente de correlacion de Spearman.

ABSTRACT

This paper presents to the Journalism and Mass Communication’s researchers community an
approach to the novel combination of some methodologies (Kayser Method or staggered week,
Spearman’s rank correlation coefficient, rank order, scatter plots), using the example of a specific
case (cultural news), to assess their applicability to other fields of Specialized Journalism.

Key words: Arts Journalism, Specialized Journalism, staggered week method, rank-ordering
method, and Spearman’s rank correlation coefficient.

Introduccion

Desde siempre, ha persistido una division
artificial de separar el conocimiento cientifico
del no cientifico a partir de los métodos de in-
vestigacion utilizados y los objetos de estudio;
tradicionalmente, se les ha dado un caracter mas
cientifico, precisamente, a las ciencias exactas, las
ciencias naturales y las ciencias agrondmicas; y
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un valor menos cientifico a las ciencias sociales,
las letras y las humanidades.

Asi, estas ultimas han tenido siempre que
“demostrar” su “cientificidad”. Nos pregunta-
mos, entonces, qué es una produccion académica
cientifica o si existe un método unico. Pero real-
mente, se ha pasado por alto el valor y la validez
de los estudios multidisciplinarios en el que un
saber simbolico sirve de herramienta para otro
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campo de conocimiento. Y desde las ciencias
sociales a veces nos es dificil innovar y traspa-
sar las fronteras de lo comun para darnos cuen-
ta de que los fenomenos de la realidad social no
estan aislados.

Por lo tanto, es posible explorar, comprender,
interpretar la realidad social desde diversas pers-
pectivas y encontrar nuevos caminos para resol-
ver un problema de estudio. Este articulo presenta
el disefio de una investigacion que retine aportes
de la estadistica descriptiva y referencial como
herramienta o método para un caso cuyo objeto
de estudio se encuentra en las ciencias sociales.

Mediante la aplicacion de algunas metodo-
logias (método de Kayser o de semanas escalo-
nadas, orden de rangos, graficos de dispersion
y coeficiente de correlaciéon de Spearman), en
esta investigacion, especificamente, la metodo-
logia aplicada permite determinar, sobre todo,
el nivel de correlacion entre las noticias cultura-
les de tres periddicos de circulacion nacional en
Costa Rica: La Nacion, La Republica'y La Pren-
sa Libre en sus respectivas secciones: Cultura,
Magazine y Abanico.

La preocupacién social que esta detras del
tema planteado es ampliar el espectro de posi-
bilidades para abordar el fenomeno de la comu-
nicacioén desde la academia y desde la practica
profesional, que, como bien apunta Jesus Mar-
tin-Barbero, tienden a escindirse en busquedas
dobles: por un lado, para resolver los procesos
sociales de la comunicacién y la produccion so-
cial de sentido como tal y, por otro, la busque-
da desde los métodos o la hermenéutica. Pero en
ambos casos subyace la necesidad de apartarse de
la inmanencia del discurso universitario y que los
resultados de la investigacion sean accesibles a las
personas dentro de la academia y fuera.

Se delimito la periodizacion general de esta
investigacion a un afio antes de este cambio de
secciones y contenidos en La Nacion, por ser jus-
tamente el referente: del 11 de febrero del 2004 al
10 de febrero del 2005. ;Por qué no se ha selec-
cionado un periodo de analisis mas reciente? En
primer lugar, se ha escogido analizar La Nacion
por ser un referente obligatorio del periodismo
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nacional; como menciona Carlos Sandoval Gar-
cia, el Grupo Nacion “se ha posicionado como
uno de los grupos con mayor poder de decision
sobre la agenda de la industria cultural”. (Sando-
val, 2002: 51)

La version anterior de la revista Viva (del 10
de febrero del 2004 hacia atras) recogia las mas
variadas expresiones culturales; sin embargo, a
partir del 11 de febrero del 2005 el Grupo Nacién
reestructurod el periodico: se cred Aldea Global,
con una pagina interna: desde entonces, Arte &
Letras, que informa sobre pintura, escultura, ar-
quitectura y patrimonio urbano; mientras la re-
vista reformada de Viva, recoge noticias de teatro,
danza y musica, pero también espectaculos.

Asi, en primer lugar, las noticias culturales se
distribuyen en dos secciones diferentes. En segun-
do lugar, en la nueva revista Viva, a partir de la
fecha citada, no hay una delimitacion clara entre
lo que se considera cultura y espectaculos. En ese
sentido, Viva parece no tener una linea informa-
tiva clara sobre lo que es periodismo informativo
cultural, no la presenta de manera ordenada ni
coherente o tiende hacia el infotainment.

Aparte, si se hiciera una investigacion exclu-
siva, o en comparaciéon con otros medios, para
Arte & Letras, habria un sesgo en los resultados
pues la muestra de dicha seccion, en cuanto al
contenido y la metodologia (que posteriormente
se explicara), estaria incompleta. En todo caso,
habria que tomar en cuenta las noticias culturales
de Viva (ja partir de cuales criterios?), a fin de
suplir las faltantes en Arte & Letras; pero seria
muy complicado hacerlo si las noticias de Viva no
tienen una cohesion tematica cultural informati-
va clara, como se cito.

Adicionalmente, se eligieron las notas infor-
mativas de las revistas culturales de La Republica
y La Prensa Libre por ser los otros dos periodi-
cos nacionales de circulacion diaria (ademas de
La Nacion en dicho momento historico, desde
luego) con secciones culturales bien definidas y
diarias, lo cual no ocurre, por ejemplo, con ro-
tativos como La Extra 'y La Teja (ambas por su
corte sensacionalista y la ultima porque no exis-
tia durante el periodo en estudio), el semanario
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Universidad (por su periodicidad) ni A/ Dia (por
su tematica deportiva).

Estado del objeto de estudio

En cuanto a estudios en comunicacién en lo
que se aplica una metodologia afin, se encuentra
la tesis de Randall Saenz Ugalde, quien en 1999
averigua la relacion entre las categorias tematicas
que constituyen la agenda editorial de los diarios
La Nacion, La Republica y La Prensa Libre, y
su compatibilidad o conexion con la agenda del
publico. Se trata, pues, de una metodologia poco
aplicada en el campo de la comunicacion colecti-
va, al menos localmente.

Diseiio de la investigacion

La investigacion es de enfoque mixto pues in-
volucra variables cualitativas y cuantitativas (que
se especificaran posteriormente). Ambas varia-
bles permitiran conocer la realidad cotidiana, al
tiempo que garantizan una mayor rigurosidad y
exactitud de los resultados.

Se trata, ademas, de una investigacion no
experimental: se lleva a cabo sin manipular deli-
beradamente las variables; se basa en categorias,
conceptos, contextos 0 sucesos que ya ocurrieron
o que sucedieron sin la intervencion directa del
investigador (produccién de noticias culturales).
Presenta, ademas, un enfoque retrospectivo.

El disefio transeccional o transversal se rea-
liza por observacion de un momento unico en
el tiempo (noticias culturales publicadas en tres
periddicos de circulacion nacional desde el 11 de
febrero del 2004 hasta el 10 de febrero del 2005,
como se explicd).

La investigacion es de tendencia puesto que
se verifican los cambios y las constantes (segiin
las diversas variables prefijadas) en la produccion
de noticias durante el lapso predeterminado.

El estudio es correlacional pues describe las
relaciones entre dos 0 mas categorias, conceptos
o variables en un momento determinado, que en
este caso se trata de las agendas informativas cul-
turales de cada medio.
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La poblacion o universo es “[...] la totalidad
del fenomeno estudiado en donde las unidades de
poblacién poseen unas caracteristicas comunes.
[La poblacién] se estudia y da origen a los datos
de investigacion” Tamayo y Tamayo (1994: 114).
La poblacidn, en el caso en cuestion, es confor-
mada por las noticias culturales de los tres me-
dios escritos en las secciones citadas, publicadas
de lunes a sabado entre el 11 de febrero del 2004 y
el 10 de febrero del 2005.

La muestra es el “conjunto de operaciones
[...] para estudiar la distribucion de determinados
caracteres en la totalidad de una poblacion [...]
partiendo de la observacion [o analisis] de una
fraccion de la poblacidén considerada” (Tamayo
y Tamayo, 1994: 115). Por ende, para seleccio-
nar la muestra se aplica el Método de Kayser o
de semanas escalonadas, el cual se detalla en la
propuesta metodoldgica.

Propuesta metodolégica

Para comparar las noticias culturales de las
tres secciones culturales se aplicaran varias me-
todologias, consideradas las mas adecuadas para
este estudio estadistico descriptivo y referencial:
método de Kayser o de semanas escalonadas,
coeficiente de correlacion de Spearman y graficos
de dispersion, ademas de analisis de contenido
(que no se detallara conceptualmente pues corres-
ponderia a una fase posterior de la investigacion).

Método de Kayser

En primer lugar, la seleccion de las fechas
se definid por el Método de Kayser o muestreo
no probabilistico de semanas compuestas o de
semanas escalonadas. Con la metodologia de la
semana compuesta (Hansen, A., Cottle S., Negri-
ne R. y Newbold C., 2002) se formula un calen-
dario con los rotativos a partir del primer dia de
la primera semana del analisis (miércoles, en este
caso); luego se avanza a la segunda semana y se
toma el siguiente dia en el orden: jueves; se conti-
nta con la tercera semana y se toma el siguiente
dia (viernes). Asi se procedera sucesivamente has-
ta llegar al ultimo dia del analisis en el ultimo mes
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CUADRO 1
Ejemplo de muestreo no probabilistica de semana compuesta (un mes)

11 de febrero - 1° de abril del 2004

Lunes (L) Martes (K) Miércoles (M)

9 10 11
16 17 18
23 24 25

2 3
8 9 10
15 16 17
22 23 24
29 30 31

Jueves (J) Viernes (V) Sabado (S)
12 13 14
19 20 21
26 27 28
4 5 6
11 12 13
18 19 20
25 26 27

1

Fuente: Elaboracion propia a partir de Casetti y di Chio (1999).

CUADRO 2
Muestra por semanas escalonadas:
analisis seglin afo, mes y dias

Noticias culturales

Ano Mes Dias

2004 Febrero MI11,J19yV 27

2004 Marzo S6,L8 KloyM24

2004  Abril J1,V9,S17,L19yK 27
2004 Mayo M5, J13,V21,S29y L 31
2004  Junio K8 Ml16ylJ24

2004  Julio V2,S10,L12, K20y M 28
2004 Agosto J5,V13,S21,L23yK 31
2004 Septiembre M 8,J16yV 24

2004 Octubre S2,L4,KI12,M20y]J28
2004 Noviembre V5, S13,L15yK?23

2004 Diciembre M 1,J9,V17,S25yL27
2005 Enero K4, M 12,J20,V 28

2005 Febrero S5

Fuente: Elaboracion propia.

seleccionado (sabado) y completar un afio. En el
Cuadro 1 se muestra un ejemplo del primer mes:

El analisis partiria del 11 de febrero del 2004
(M) y se continuaria con el 19 de febrero (J), el 27
de febrero (V), el 6 de marzo (S), el 8 de marzo
(L), el 16 de marzo (K), el 24 de marzo (M) y el
1° de abril (J). Asi se proseguiria con los dias se-
leccionados para la muestra, hasta llegar al 5 de

febrero del 2005 (S), fecha mas proxima al cierre
de la periodizacion determinada: 10 de febrero del
2005. La muestra por semanas escalonadas que-
daria definida como se muestra en el Cuadro 2.

La seleccion de esta técnica responderia a
la posibilidad de confiar en la representatividad
de la muestra: se puede analizar su comporta-
miento en cada uno de los meses y los dias que
compondrian el estudio; de ese modo, se ob-
tendrian caracteristicas confiables y particula-
res de las diferentes notas culturales durante un
afio calendario.

Definicion de variables para el andlisis

Para comprender mejor el proceso de reco-
leccidn de datos, se presenta un cuadro de varia-
bles (Cuadro 3).

Plan de recoleccion de los datos

Una vez que existe certeza sobre el problema
de investigacion, el diseno metodologico, la po-
blacion y la muestra, se trazaria el plan de accion
que se seguira para recolectar los datos. Este plan
se puede esbozar a partir de las definiciones ins-
trumentales del cuadro 3; precisamente, las condi-
ciones instrumentales son todos aquellos recursos
que coadyuvan al proceso de investigacion.
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CUADRO 3
Cuadro de variables

. Definicion Definicion
Variable .
conceptual operacional

Fecha La fecha es la indicacion del ~ La fecha es el dia en que se publico la
lugar y tiempo. Tiempo en nota, entre el 11 de febrero del 2004 y el
que ocurre o se hace algo. 10 de febrero del 2005.

Orden El orden es la colocacion El orden es la disposicion sucesiva con
de las cosas en el lugar que que se publican las notas culturales en
les corresponde. Serie o una edicion.
sucesion de las cosas.

Espacio El espacio es la extension El espacio es una escala porcentual, en

Area o tema

que contiene toda la materia
existente. Es la parte que
ocupa cada objeto sensible.

El area o tema es el orden
de materia o de ideas de que
se trata. Campo o esfera de
accion. Asunto o materia

de un discurso; este mismo
asunto o materia. Unidad de
contenido.

que 100% es 1 pagina. Entonces, 200%
= 2 paginas; 150% = pagina y media;
125% = pagina y un cuarto; 75% = tres
cuartos de pagina; 50% = media pagina;
33%, un tercio; 25%, un cuarto; y 12%
un octavo de pagina.

Hay ocho areas generales: artes,

artes escénicas, artes plasticas, artes
visuales, cultura, gastronomia, lengua y
literatura, y patrimonio, que a su vez se
clasifican en diversas manifestaciones.

Definicion
instrumental
Revision
hemerografica de
fuentes primarias

Revision
hemerografica de
fuentes primarias

Revision
hemerografica de
fuentes primarias

Revision
hemerografica de
fuentes primarias y

analisis de contenido

Fuente: Elaboracion propia.

La recoleccion de informacion sera median-
te una matriz compuesta por categoria represen-
tativas de atencion y relevancia (Cuadro 4) para
analizar las noticias culturales. Se recogeria la
informacion requerida sobre fecha (de publica-
cion) y orden de rangos (posteriormente se ex-
plicard y es el unico que interesa, de momento,
a la presente investigacion); ese mismo orden de

rangos definira la relevancia de los temas por
area (cultural); tipo de cultura: de elite (C. e) o
popular (C.p.); fuente; origen de la noticia: na-
cional (Nac.) o internacional; lugar, espacio (por
pagina) y acontecimiento motivador (A. m.)
Para completar las variables de recoleccion
de la muestra, se deberian revisar libros, revistas,
documentos electronicos y periddicos.

CUADRO 4
Variables para la recoleccion de la muestra

Nombre del periddico y la seccion o el suplemento

Fecha Orden Area C.e. C.p.

1.

Nac.

Internacional ~ Fuente Lugar Espacio  A.m.

2.

3.

Fuente: Elaboracion propia.
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Finalmente, se caracterizaria mediante la
metodologia de analisis de contenido, la agenda
y los temas del periodismo informativo cultural
de Magazine, Abanico y Cultura durante un ano,
para definir la conexion intermedidtica de los tres
medios de comunicacién en esa materia.

Plan de tabulacién y andlisis de los datos

Los datos obtenidos serian procesados elec-
trénicamente en un programa informatico (Ex-
cel de Microsoft o IBM SPSS). La informaciéon
permitiria comparar las noticias culturales pu-
blicadas en la prensa escrita en Costa Rica, a fin
de determinar el grado de correlacion entre sus
agendas informativas y determinar el orden de
rangos respectivo.

Orden de rangos: rompiendo el efecto
de la Reina Roja

Una breve disquisicion: en la novela del ma-
tematico, fotografo y escritor inglés Lewis Carroll
(1832-1898), A4 través del espejo y lo que Alicia en-
contré al otro lado (1871), los habitantes del pais
de la Reina Roja participan en una carrera que
ella organiza y deben correr lo mas rapido que
puedan. En ese pasaje, la Reina Roja y Alicia co-
rren tomadas de la mano hasta que la segunda se
agota. Al parar, acontece lo siguiente:

“Alicia miré alrededor suyo, sorprendida.

—Pero ;jcomo? Si parece que hemos estado bajo
este arbol todo el tiempo! [ Todo esta igual que antes!
—Pues claro que si! —convino la Reina. ;Y como
iba a estar si no?

—En mi pais —dijo Alicia, que todavia jadeaba un
poco al hablar-, cuando se corre durante algiin tiem-
po en una determinada direccion, se suele llegar a
alguna parte.

—Tu pais debe ser algo lento —comento la Reina-.
Aqui tienes que correr a toda velocidad para poder
permanecer en el mismo lugar, y si quieres despla-
zarte a otro... [Entonces debes correr el doble de
prisa!” (Carroll, 2003: 18)

Tanto real como agobiante es la situacion re-

presentada: la lucha por saber quién llega el pri-
mero; la estrategia de la Reina Roja para saber
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quién gana. En un entorno continuamente cam-
biante, en constante evolucion académica y tec-
noldgica, que nos reclama en cualquier campo
y desde luego como periodistas, en las salas de
redaccién debemos esforzarnos constantemente
y el doble para que nuestras notas se publiquen.

Ese esfuerzo y esa competencia diaria (mode-
lo sociosemiotico de la comunicacion y factores y
determinantes de la produccion de mensajes; ver
Rodrigo Alsina, 1995, y Gomis, 1991 en Lizano,
2011) se refleja, en este caso, en la configuracion
de agenda de temas (produccion noticiosa) plas-
mada en las secciones culturales.

La metodologia del orden de rangos es una
categorizacion que sirve para determinar el resul-
tado de ese esfuerzo, de esa “carrera”: define la
importancia numérica y secuencial de los temas
en cada una de las tres agendas periodisticas; al
mismo tiempo, posibilita verificar el grado de afi-
nidad entre las tres agendas informativas cultura-
les. En los cuadros 5, 6 y 7 se detalla el ejemplo

CUADRO 5
Orden de rangos de las categorias tematicas
especificas para Cultura (LN)

Rango Categoria Absolutos  Relativos
1 Literatura 45 26,47%
2 Plastica 38 22,35%
3 Musica 17 10,00%
4 Teatro 14 8,23%
5 Danza 11 6,47%
6  Arquitectura 7 4,11%
7  Lengua 6 3,53%
8  Opera 4 2,35%
9  Escultura 3 1,76%
10 Patrimonio 3 1,76%
11 Arqueologia 2 1,17%
12 Arte contemporaneo 2 1,17%
13 Fotografia 2 1,17%
14 Cultura 2 1,17%
15 Cine 1 0,59%
16  Gastronomia 0 0%
17  Historia 0 0%

- Varios 13 7,64%
Total 170 100%

Fuente: Cultura, del 11 de febrero del 2004 al 10 febrero del
2005.
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CUADRO 6 CUADRO 7

Orden de rangos de las categorias tematicas especifi- Orden de rangos de las categorias tematicas especifi-
cas para Abanico (PL) cas para Magazine (LR)
Rango Categoria Absolutos Relativos Rango Categoria Absolutos  Relativos
I Musica 27 16,26% 1 Musica 17 17,17%
2 Literatura 25 15,06% 2 Cine 10 10,10%
3 Cine 13 7,83% 3 Literatura 10 10,10%
4 Teatro 13 7,83% 4 Plastica 9 9,10%
5 Danza 11 6,62% 5  Teatro 8 8,08%
6 Plastica 11 6,62% 6 Danza 7 7.07%
7 Arqueologia 7 4,21% 7  Cultura 5 5,05%
8 Arquitectura 5 3,01% 8  Escultura 4 4,04%
9 Historia 5 3,01% 9  Arquitectura 3 3,03%
10 Arte contemporaneo 3 1,80% 10 Fotografia 3 3,03%
11 Escultura 3 1,80% 11 Gastronomia 2 2,02%
12 Gastronomia 3 1,80% 12 Historia 2 2,02%
13 Lengua 3 1,80% 13 Opera 2 2,02%
14 Opera 3 1,80% 14 Arqueologia 1 1,01%
15 Patrimonio 3 1,80% 15  Arte contemporaneo 1 1,01%
16 Fotografia 1 0,60% 16 Lengua 1 1 ’() 1%
17 Cultura 0 0% 17 Patrimonio 1 1,01%
- Varios 30 18,07% - Varios 13 15,15%
166 100% Total 99 100%
Fuente: Abanico, del 11 febrero del 2004 al 10 febrero del Fuente: Abanico, del 11 febrero del 2004 al 10 febrero del
2005. 2005.
de orden de rangos para las categorias tematicas CUADRO 8
especificas de cada agenda: Orden de rangos de }as categorias tematicas para la
Ahora, si se suman las tres agendas para de- agenda nacional (LN + LR + PL)
finir el orden de rangos en la agenda nacional Rango Categoria Absolutos  Relativos
(LN + LR + PL) se establece el orden de rangos 1 Literatura 20 18.39%
global, compuesto por las tres agendas culturales 2 Misica 61 14,02%
analizadas (cuadro 8). Esto servira para conocer 3 Plastica 58 13,34%
cuales son los temas culturales especificos de la 4 Teatro 35 8,05%
. . . 0,
prensa informativa cultural en Costa Rica, a la vez 5 Danza 29 6,67%
;- , . 6  Cine 24 5,52%
que se conocera si algin medio marca la agenda. . .
. .S 7 Arquitectura 15 3,45%
. En el cuadro 8 se conflrma que ningun me- 8§  Arqueologia 10 2.30%
dio de comunicacion escrito marca la pauta en 9  Escultura 10 2,30%
la definicion de temas: los mismos 5 o 6 son re- 10 Lengua 10 2,30%
currentes en la agenda global: literatura, musica, 11~ Opera 9 2,07%
. . . 0,
plastica, teatro y danza, al igual que cine. 12 Cultura ! 1,60%
13 Historia 7 1,60%
. . » 14 Patrimonio 7 1,60%
Grdficos de dispersién 15  Arte contemporaneo 6 1,38%
) . ] 16 Fotografia 6 1,38%
Los graficos de dispersion son lineas de pun- 17 Gastronomia 5 1,15%
tos que establecen la correlacion entre dos varia- - Varios 56 12,88%
bles, a partir del orden de rangos de cada una. Total 435 100%

O sea, estos resultados permitirian determinar Fuente: Elaboracion propia a partir de los cuadros 5y 6.
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estadisticamente el coeficiente de correlacion en-
tre pares de agendas y, de modo complementario,
permite la elaboracién de graficos de dispersion,
que también funcionan con dos variables.

Cada punto en el grafico indica la unién de
los dos ordenes de rangos (del eje X'y del Y) para
un solo tema. Ambos ejes son independientes: no
son causales ni tampoco concurrentes pues tienen
cualidades o circunstancias productivas distintas;
o sea, estadisticamente, la tendencia tematica de
una agenda no incide en la otra.

Por ejemplo, si el tema teatro ocupa el puesto
2 en la primera agenda (X) y ocupa el puesto 3
en la segunda agenda (Y), entonces el punto en
el grafico de dispersidn estara en la coordenada
(1,3). Del mismo modo, todos los temas de una
agenda se colocan en el eje X'y todos los temas de
la otra agenda, en el eje Y; Los cruces de ambas
coordenadas determinan los puntos del grafico y
formaran una secuencia, en el mejor de los ca-
sos, lineal; en el peor de los casos, una nube de
puntos dispersos.

Al graficar las dos agendas (que se pueden
corroborar, en primera instancia, mediante los
puntos de dispersion), se determina el grado de
coincidencia, que varia entre —1 y +1. De acuer-
do con la ubicacion de los puntos en el grafico,
se establece el grado de correlacion: si la linea de
puntos forma o se aproxima a un angulo de 45°
desde el vértice del grafico (unién de ejes X'y Y),
la correlacion de temas sera mayor; pero si los
puntos se dispersan, entonces un tema especifico
tiene un diferente orden de rango en cada una de
las dos agendas comparadas. Véase la figura 1.

Con los o6rdenes de rangos de Cultura y
Abanico, se concreta el grafico de dispersion
(Figura 2).

La figura 3 representa la dispersion para co-
rrelacionar Cultura'y Magazine.

La figura 4 muestra la dispersion para corre-
lacionar Abanico 'y Magazine.

Coeficiente de correlacion de Spearman

Finalmente, con esos datos, se calcula el
coeficiente de correlacion lineal de rangos (r) o
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coeficiente de correlacion de Spearman, r (rho),
una férmula que mide la asociacion entre dos va-
riables; se grafican dos de las agendas y se pue-
den corroborar, en segunda instancia, mediante
tal ecuacion). Entonces, se agrupan las agendas
periodisticas en parejas: Cultura (LN)y Abanico
(PL); Cultura (LN) y Magazine (LR); Magazine)
(LR)y Abanico) (PL).

Este método permitiria establecer estadisti-
camente el nivel de relacion entre dos variables
independientes, que en este caso serian los temas
culturales de cada seccion.

Para calcular el r, los datos se colocan en
una férmula estadistica y se reemplazan por un
valor numérico. El coeficiente de correlacion li-
neal de rangos se expresa en el cuadro 9.

CUADRO 9
Coeficiente de correlacion de Spearman

r=1- 6yD2
N(N2-1)

Fuente: Glass y Stanley, 1994.

donde D es la diferencia entre los correspondien-
tes valores del eje de X'y Y (cada una de las agen-
das), mientras que N es el numero total de parejas
de temas especificos.

Al comparar las agendas culturales de Cultu-
ra 'y Abanico, el coeficiente de correlacion lineal
derangos (r ) es +0,525, a partir del coeficiente de
Spearman, explicado en la metodologia:

p=1- 61D p=1- 2328
N(N-1) 4896

p=1- 6(388) p=1-0475
17(289-1)

p=1- 6(383) p = +0,525
17(288)

Es una relacion moderada directa (se aproxi-
ma a +0,50): el valor de +0,525 es el producto del
cruce de las dos agendas.
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Valor
der,
+1

+0,50

-0,50

Descripcion de la correlacion lineal

Relacion perfecta, positiva o directa: todos los valores del
eje X aumentan proporcionalmente a los del eje Y. Desde el
vértice, la linea es de 45°. O sea, el orden de rangos determi-
no asi los ejes (X, Y): (1,1), (2,2), (3,3), (4,4)... Mientras mas
se aproximen las dos agendas a esta tendencia, la correla-
cion tematica sera perfecta.

Relacion moderada, positiva o directa: algunos valores del
eje X aumentan proporcionalmente a los valores del eje Y,
pero otros se desvian o dispersan ligeramente La relacion es
moderada puesto que algunos temas coinciden y otros no.

Relacion nula: en este caso, la nube de puntos esta total-
mente dispersa; por lo tanto, no habria coincidencia entre
los temas de las dos agendas.

Relacion moderada, negativa o inversa: algunos valores del
eje X disminuyen en tanto los correspondientes del eje Y’
aumentan, pero otros se desvian o dispersan ligeramente.

Relacion perfecta, negativa o inversa: todos los valores del
eje X disminuyen en tanto los correspondientes del eje Y au-
mentan; por eso es una relacion perfecta pero a la inversa.
El orden de rangos determind asi los ejes (X, Y): (1,7), (2,6),
(3,5), (4,4), (5,3), (6,2), (7,1). En cuanto a correspondencia
de agendas, los casos inversos son raros.

Diagrama de dispersion

Y

Figura 1. Valor de 7y su grafico de dispersion correspondiente. Fuente: Gomez (2004); Levin y Rubin (1996).
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La Prensa Libre

18 4

¢ Cultura
1 Fotografia
» Patrimonio
14 Opera
* Lengua /
2 »Gastronomia
o Escultura/
10 *-Arte contemporaneo
i »Historia
8 Arquitectura
Pléstica/ * Arqueologia
6
/ *» Danza
4 » Teatro
® Cine
2 © Literatura
» Musica
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0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

La Nacién

Figura 2. Grafico de dispersion de correlacion de rangos entre las agendas culturales de Cultura (LN)y Abanico (PL). Fuente:
Elaboraciéon propia a partir de los cuadros 5y 6.

La Republica

A Patrimonio

A Danza

rt + norin
rre-contemporaneo

A Arqueologia

/HiStoria
A-Gastronomia

A Fotografia

A Escultura

A-Cultura
A Teatro
A-Plastica
A Literatura
A-Cine
A Musica
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

La Nacién

Figura 3. Grafico de dispersion de correlacion de rangos entre las agendas culturales de Cultura (LN)y Magazine (LR). FUEN-
TE: Elaboracion propia a partir de los cuadros 5y 7. Fuente: Elaboracion propia a partir de los cuadros 5y 7.
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La Prensa Libre

Figura 4. Grafico de dispersion de correlacion de rangos entre las agendas culturales de Abanico (PL) 'y Magazine (LR). Fuente:

Elaboracion propia a partir de los cuadros 6y 7.

Para Cultura'y Magazine, el valor del (r) es
de +0,429: como el valor tiende a +0,50 la rela-
cion de sus agendas es moderada directa.

p=1- _6yD? p=1-279%
N(N>-1) 4896

p=1- 6(466) p=1-0,571
17(289-1)

p=1-6(591) p =+0,429
17(288)

El valor de r, para Abanico y Magazine es
+0,691. Estos dos periodicos tienen una corre-
lacion mas proxima que los otros dos casos. El
numero +0,691 se aproxima a +0,75 que equivale
a una relacion moderada:
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p=1- 6yD? p=1-1512
N(N-1) 4896

p=1- 6(252) p=1-0,309
17(289-1)

p=1-6(252) p = +0,691
17(288)

La relacion es moderada porque la mayoria
de los valores de La Prensa Libre aumentan pro-
porcionalmente a los de La Reptiblica.

El estudio estadistico presentado hasta aqui
se debe complementar con alguna metodologia
como por ejemplo un analisis de contenido, a
fin de conocer la interrelacién y el grado de re-
levancia de los temas informativos en cada agen-
da mediatica y también comparativamente entre
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los tres periddicos impresos, pero ese es tema de
otra investigacion.

Conclusiones

De modo general, se concluye que solo La
Prensa Libre y La Republica tienen un grado de
correlacion moderado entre sus agendas. En los
otros casos, no existe correlacion. Los tres perio-
dicos mantienen un consenso implicito sobre los
temas culturales; pero por la diferencia en el or-
den en que estos aparecen en las tres agendas. Se
concluye, asimismo, que ninguno de estos medios
impresos, durante el periodo estudiado, marca la
agenda cultural nacional.

En este articulo descriptivo, la metodolo-
gia propuesta rescata la importancia del uso de
datos estadisticos en el campo de las ciencias
sociales, en este caso, comunicacion y periodis-
mo. La vinculacidn estrecha entre la estadistica
y la investigacion académica en ciencias sociales
contribuye al estudio de esta materia en cuanto a
métodos de investigacion y disefios de investiga-
cion, asi como la evaluacion y el diagndstico de
los fenomenos sociales.

El coeficiente de correlacion de rangos (la
“estrategia” de la Reina Roja) es util por cuanto
expresa en qué grado (mayor, menor o medio) las
agendas tematicas (o cualquier otro elemento u
objeto en estudio) se encuentran ordenadas, de la
misma manera, en dos variables simultaneamente
(X'y Y). La ventaja de los coeficientes de relacion
es que, segun Morales, (2008: 43) “se puede in-
terpretar sin entender por qué o como cuantifica
el grado de relacion; sin embargo, es facil enten-
derlo y ayuda a la interpretacién porque pone de
relieve la importancia de las diferencias”.

Se comprueba que la metodologia aplicada
es teoricamente valida y proporciona resultados
coherentes y estadisticamente significativos; por
ende, se insta a la comunidad de investigadores
en periodismo y comunicacion) a que se evalie su
aplicabilidad a otros campos de la Informacién
Periodistica Especializada (1PE), como pueden ser
el periodismo econdémico, el deportivo, o bien ¢l
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de temas judiciales, politicos o servicios publicos,
por citar algunos casos.

Un enfoque estadistico es una de las muchas
posibilidades para aprovechar las herramientas
de las ciencias exactas en los estudios en la rama
de las ciencias sociales, sin que signifique que es-
tas pierdan su rasgo humanista, en tanto repre-
sentan fenomenos de la realidad circundante. A
partir de la propuesta detallada, debera surgir un
proceso de realimentaciéon en la comunidad de
investigadores para aceptar o no el modelo meto-
dologico planteado.
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